
À LA DÉCOUVERTE DES 10 SECRETS 
D’UNE LIGNE ÉDITORIALE 
PERFORMANTE 
 

Bienvenue dans le monde de la communication digitale ! 

  

Pour être visible sur Internet, il est essentiel de développer 
une stratégie éditoriale efficace. 

Cela consiste à définir votre voix éditoriale, votre public 
cible, les sujets que vous allez aborder, les formats de 

contenu, et bien plus encore.  

  

Dans cet article, je vais vous guider à travers les 10 points 
clé pour construire une ligne éditoriale efficace et vous 
donner les astuces pour mesurer son impact. 

Suivez le guide ! 

  

La ligne éditoriale est l’ensemble des règles et des stratégies 
qui régissent la création et la diffusion de contenus sur les 
différents canaux de communication de votre entreprise ou 
de votre projet digital. 

  

Elle permet de définir l’orientation éditoriale de votre 
contenu, de déterminer votre public cible et de planifier la 
fréquence de publication. 



  

La ligne éditoriale est un élément clé de votre stratégie de 
communication, car elle vous permet de communiquer 
efficacement avec votre public, de renforcer votre image de 
marque et de vous démarquer de vos concurrents. 
 
1. Les objectifs de votre ligne éditoriale 
 

Le premier élément de votre ligne éditoriale est de 
déterminer vos objectifs. 

Vous devez savoir ce que vous 
voulez accomplir avec votre contenu. 

Par exemple, si vous êtes une entreprise de e-commerce, 
vous pouvez vouloir augmenter vos ventes en ligne. 

  

Si vous êtes une ONG, vous pouvez vouloir sensibiliser le 
public à une cause spécifique. 

  

Dans tous les cas, vos objectifs doivent être clairs et précis. 

Ils doivent être mesurables pour que vous puissiez évaluer le 
succès de votre stratégie éditoriale. 

Il est également important de les revoir régulièrement pour 
vous assurer que vous êtes toujours sur la bonne voie. 
 



2. Le public cible 
 
Le deuxième élément clé de votre ligne éditoriale est de 
déterminer votre public cible. 

Vous devez savoir qui vous voulez atteindre avec votre 
contenu. 

Votre public cible est composé des personnes qui sont 
susceptibles d’être intéressées par vos produits ou services.

 
  

Il est important de bien comprendre votre public cible pour 
pouvoir créer du contenu qui répond à leurs besoins et à 
leurs attentes. 

Vous devez savoir quelles sont leurs préférences, leurs 
centres d’intérêt, leurs valeurs et leurs habitudes de 
consommation. 

  

Pour cela, vous pouvez réaliser des enquêtes auprès de 
votre public cible ou analyser les données démographiques 
et comportementales de votre audience actuelles. 
 
3. Le ton et le style 
 
Le ton et le style de votre contenu sont des éléments clé de 
votre ligne éditoriale. 

Ils déterminent la façon dont votre message sera perçu par 
votre public cible. 



Le ton et le style de votre 
contenu doivent être en phase avec votre image de marque 
et refléter les valeurs de votre entreprise ou de votre projet 
digital. 

  

Le ton que vous utilisez peut-être amical, humoristique, 
sérieux, informatif ou persuasif, selon le message que vous 
souhaitez transmettre. 

Le style de votre contenu peut être plus ou moins formel en 
fonction de votre public cible et de l’image que vous 
souhaitez renvoyer. 

  

Dans tous les cas, votre ton et votre style doivent être 
cohérents sur l’ensemble de vos canaux de communication. 
 
4. Les sujets abordés 
 
Le quatrième élément de votre ligne éditoriale est de 
déterminer les sujets que vous allez aborder dans votre 
contenu. 



Vous devez créer des contenus pertinents et intéressants 

pour votre public cible.  

  

Vos sujets peuvent être liés à vos produits ou services, à 
votre secteur d’activité, à l’actualité ou à des tendances 
spécifiques. 

  

Il est important de varier les sujets pour maintenir l’intérêt 
de votre public cible et pour éviter de tomber dans la 
routine. 

Vous pouvez également utiliser des outils de recherche de 
mots-clés pour identifier les sujets les plus populaires dans 
votre domaine d’activité. 
 
5. La fréquence de publication 
 
La fréquence de publication est un autre élément clé de 
votre ligne éditoriale. 

Vous devez déterminer à quelle fréquence vous allez publier 
du contenu sur vos différents canaux de communication. 

Cela dépendra de vos objectifs, de votre public cible et de 
vos ressources. 

  

Il est important de trouver un équilibre entre la fréquence 
de publication et la qualité du contenu que vous créez. 



Plateforme 
Type de 

contenu 
Thème Objectif Source 1 Source 2 Valeur KPI 

Coût 

(heure) 

Coût 

(mois) 

Instagram Image 
Promotion du 

produit A 

Acquisition de 

nouveaux 

clients 

Photographe Graphiste 

Nombre de 

nouveaux 

abonnés 

50€ 500€ 

Facebook Vidéo 

Conseils pour 

l’utilisation du 

produit A 

Fidélisation 

des clients 

existants 

Vidéaste Copywriter 
Taux 

d’engagement 
75€ 750€ 

Twitter Tweet 

Annonce d’un 

concours pour 

gagner le produit 

A 

Acquisition de 

nouveaux 

clients 

Community 

manager 
Graphiste 

Nombre de 

participants au 

concours 

40€ 400€ 

Blog Article 
Les avantages du 

produit A 

Fidélisation 

des clients 

existants 

Rédacteur Illustrateur 
Taux de 

conversion 
100€ 1000€ 

LinkedIn Article 

Présentation de 

l’entreprise et du 

produit A 

Acquisition de 

nouveaux 

clients 

Rédacteur Photographe 
Nombre de 

prospects générés 
85€ 850€ 

Instagram Vidéo 
Utilisation créative 

du produit A 

Fidélisation 

des clients 

existants 

Vidéaste Monteur Taux de rétention 75€ 750€ 

Il est également important de planifier votre calendrier 
éditorial à l’avance pour vous assurer que vous êtes en 
mesure de publier régulièrement du contenu de qualité. 
Vous pouvez utiliser des outils de planification de contenu 
pour vous aider à organiser votre calendrier éditorial. 
 
6. Les formats de contenu 
 
Les formats de contenu que vous utilisez sont également 
importants pour votre ligne éditoriale. 

Vous devez choisir les formats qui conviennent le mieux à 
votre public cible et à vos objectifs. 



Les formats de contenu peuvent 
inclure des articles de blog, des vidéos, des podcasts, des 
infographies, des livres blancs, des études de cas, des 
webinaires, des newsletters, etc. 

  

Il est important de varier les formats pour maintenir l’intérêt 
de votre public cible et pour atteindre différents segments 
de votre audience. 

  

Par exemple, certains membres de votre public préfèrent 
peut-être les vidéos, tandis que d’autres préfèrent les 
articles de blog. 
7. La qualité du contenu 
La qualité du contenu est un élément clé de votre ligne 

éditoriale.  

Vous devez créer du contenu de qualité pour attirer et 
fidéliser votre public cible. Votre contenu doit être 
informatif, utile et divertissant. 
Il doit également être bien écrit et bien présenté. 

  

https://fournierlaurent.com/infos/devenir-un-expert-contenu-de-qualite/


Il est important de revoir et de corriger votre contenu avant 
de le publier pour vous assurer qu’il est exempt d’erreurs et 
de fautes d’orthographe. 

Vous pouvez également utiliser des outils de grammaire et 
de vérification orthographique pour vous aider à améliorer la 
qualité de votre contenu. 
 
8. La promotion du contenu 
 
La promotion de votre contenu est un élément clé de votre 
ligne éditoriale. 

 
  

Vous devez déterminer comment vous allez promouvoir 
votre contenu pour atteindre votre public cible. 

Cela peut inclure la promotion de vos contenus sur les 
réseaux sociaux, l’utilisation de publicités payantes, le 
référencement naturel (SEO), la participation à des 
événements, etc. 

Il est important de planifier votre stratégie de promotion de 
contenu à l’avance pour vous assurer que vous atteignez 
votre public cible de manière efficace. 

Vous pouvez également utiliser des outils d’analyse pour 
évaluer l’efficacité de votre stratégie de promotion de 
contenu. 
 
 
 



9. Les indicateurs de performance 
 
Les indicateurs de performance sont un autre élément clé 

de votre ligne éditoriale.  

Vous devez déterminer les mesures que vous allez utiliser 
pour évaluer l’efficacité de votre stratégie éditoriale. 

Cela peut inclure le nombre de visiteurs sur votre site web, 
le taux de conversion, le taux de rebond, le nombre 
d’abonnés sur vos réseaux sociaux, le nombre de partages et 
de commentaires sur vos publications, etc. 

  

Il est important de suivre ces indicateurs de performance de 
manière régulière pour mesurer l’impact de votre contenu et 
ajuster votre stratégie éditoriale en conséquence. 

Vous pouvez utiliser des outils d’analyse pour suivre ces 
indicateurs de performance et pour obtenir des rapports 
détaillés sur l’efficacité de votre stratégie éditoriale. 

  

Voici 5 outils pour suivre vos KPI de manière efficace et 
atteindre vos objectifs : 

• Google Analytics : Analysez les performances de votre 
site web et augmentez votre taux de conversion de 
2% à 4%. 

• Hootsuite : Gérez vos médias sociaux et augmentez 
votre nombre de followers et votre taux 
d’engagement de 100 à 500 followers et de 2% à 4% 
d’engagement. 

https://analytics.google.com/analytics/web/provision/#/provision
https://signup.hootsuite.com/


• SEMrush : Optimisez votre référencement naturel et 
augmentez votre trafic organique de 1 000 à 2 000 
visites par mois. 

• Mailchimp : Créez et envoyez des campagnes de 
marketing par e-mail et augmentez votre taux 
d’ouverture et de clics de 20% à 30% d’ouverture et 
de 5% à 7% de clics. 

• Hotjar : Analysez l’expérience utilisateur de votre site 
web et optimisez votre temps moyen passé sur le site 
de 1 minute à 2 minutes. 

Avec ces outils gratuits et payants, vous pouvez facilement 
suivre vos KPI et atteindre vos objectifs de manière efficace. 
 
10. L'évolution de la ligne éditoriale 
 
Enfin, votre ligne éditoriale doit être flexible et évolutive. 

Vous devez être prêt à ajuster 
votre stratégie éditoriale en fonction des résultats que vous 
obtenez et des évolutions de votre secteur d’activité. 

Vous pouvez utiliser les données recueillies grâce à vos 
indicateurs de performance pour identifier les tendances 
émergentes et ajuster votre contenu en conséquence. 

  

Il est également important de prendre en compte les retours 
de votre public cible pour ajuster votre ligne éditoriale. 

Vous pouvez encourager les commentaires et les 
suggestions de votre public pour améliorer votre contenu et 
répondre à leurs besoins. 

https://www.semrush.com/lp/sem-aeoy/fr/?kw=semrush&cmp=FR_SRCH_Brand_Semrush_FR&label=brand_semrush&Network=g&Device=c&utm_content=517590479973&kwid=kwd-12220602509&cmpid=283623373&agpid=19347537733&BU=Brand_Semrush&extid=&adpos=&gclid=CjwKCAjwitShBhA6EiwAq3RqA_f-r5h_hMKPL4tUEsxEBivuvWmWonaRgUQSUq5FBqLlKZjD-zLH0RoCyLgQAvD_BwE
https://mailchimp.com/fr/guesswork/?ds_c=3Q_AOC_Google_Search_FR_FR_Brand_Acquire_Exact_MKAG_T2&gclid=CjwKCAjwitShBhA6EiwAq3RqA4C45kQVDfhUbdplZ6Z17Iupd0sxGS9kfA1Ud_SuShVtzSZCzJNe6BoC-24QAvD_BwE&gclsrc=aw.ds&currency=EUR
https://www.hotjar.com/choose-your-plan/?utm_campaign=HJ-Search-Leap-France-Brand&utm_source=google&utm_medium=cpc&ads_adid=126634983498&ads_targetid=kwd-301757736238&utm_term=hotjar&keyword=hotjar&matchtype=e&geo=9055834&ads_creative=624787405584&ads_network=g&device=c&adpos=&utm_squad=leap&utm_layout=LP3&gclid=CjwKCAjwitShBhA6EiwAq3RqAy-A7vRcz4VEGkWLkkfpqzbWVhQcyppi3Sm5XdOzOr0mnrK4DB8tpBoCdtUQAvD_BwE


En résumé, votre ligne éditoriale est un élément clé de votre 
stratégie de communication digitale. 

Elle doit définir votre voix éditoriale, votre public cible, les 
sujets que vous allez aborder, la fréquence de publication, 
les formats de contenu, la qualité du contenu, la promotion 
de votre contenu, les indicateurs de performance et 
l’évolution de votre ligne éditoriale. 

  

Il est important de rester flexible et de suivre régulièrement 
les indicateurs de performance pour ajuster votre stratégie 
éditoriale en fonction des résultats obtenus. 
 


